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Immer mehr Unternehmen zielen darauf ab Frauen- und Menstruationsgesundheit
zu enttabuisieren. Aktuelle Aufrufe in der Forschung zeigen zudem die Verantwor-
tung der Marketingpraxis und -forschung auf, fur eine inklusivere und gerechtere
Welt einzutreten. Es stellen sich die Fragen, mit welchen Stigmen Frauen konfron-
tiert sind und welche Rolle das Marketing bei (1) der Entstehung von Stigmen und
(2) der De-Stigmatisierung spielt.

Ziel der Masterarbeit ist eine strukturierte Aufbereitung des aktuellen
Forschungsstandes zu Stigmatisierung im Marketing, insbesondere der
Stigmatisierung von Frauen. Auf3erdem sollen Forschungsliicken in diesem Bereich
aufgezeigt werden. Dazu soll zuerst mit einem explorativen Ansatz, speziell
gualitative Interviews, die Erfahrung von Frauen mit Stigma untersucht werden und
anschlielRend mit der bestehenden Forschung synthetisiert werden.

Neben den formalen Voraussetzungen fur eine Masterarbeit an unserem Lehrstuhl
werden mindestens Grundkenntnisse in der empirischen, qualitativen Konsu-
ment:innenverhaltensforschung und ein grof3es Interesse an der Fragestellung er-
wartet.




